
Internettets nye økonomi
Modebloggen som arbejde
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Men hvad er en modeblog egentlig?

2



Sociale medie-platforme
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Forbrug på display
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Modemagasiner
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Modeblogs

6



Modeblogs som arbejde?

• Professionalisering af modebloggen

• Organisering i kollektiver

– Bloggers Delight, Looklab, Buzzanova, Blogly
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Modebloggen som indtjeningskilde

• Bannerannoncer

• Affiliate linking/sponsorerede links

• Sponsoreret indhold

• Diverse indtjeningsmuligheder, der er ikke er 
direkte forbundet med bloggen, men affødes 
af den
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Sofies Blog
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Boligjagt + Nivea
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Sommersandaler
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Sommersandaler
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Hvad karakteriserer dette arbejde?
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Hvad karakteriserer dette arbejde?

• De er ’sig selv’

• De sælger, men bliver samtidig solgt
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Mediekit

15



De ”giver noget af sig selv” 

� Skaber troværdighed samt 
mulighed for identifikation og 
indlevelse
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Sociale medier – ’me branding’

• At blive til gennem Facebook, Instagram, 
Snapchat, Twitter
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Nye forståelser af ’det private’

• Privat/offentlig

• Privat/professionelt
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Marie Jedig x Hummel
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Marie Jedig x Hummel
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Afrunding

• En ny form for arbejde

• Lægger nye snit

• Privat/offentlig, privat/professionel 
problematiseres
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Mange tak
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